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Acéo tem o objetivo de proporcionar momentos de lazer, descontragéo e integragéo

Lugares incriveis, roteiros diferenciados, seguranca e atendimento de primeira. Esses sao os
ingredientes que a Familia Scania, programa de relacionamento do Consorcio Scania Brasil,
vai proporcionar aos clientes que adquirirem qualquer cota de consércio até outubro de 2013.
Os destinos ja estao definidos. Em outubro e novembro os grupos contemplados embarcaréao
para Portugal e Estados Unidos.

O crédito minimo para ganhar a viagem sem acompanhante é a cota do P 250 4x2. Ja aqueles
gue adquirirem o crédito do modelo G 440 4x2 serdao premiados com uma viagem em que
podem levar um acompanhante.

“Apds a escolha da cota, fica a critério do cliente a escolha do destino”, afirma Gilberto Rocha,
gerente de Marketing do Consércio Scania Brasil. “A Familia Scania vem fazendo muito
sucesso entre os contemplados, especialmente pela qualidade e organizacéo das viagens.
Essa acao cria uma preciosa ferramenta de relacionamento.”

Os préximos grupos da Familia Scania embarcardo para Lisboa, em Portugal, e Orlando, nos
Estados Unidos. As viagens acontecerdo entre os meses de outubro e novembro de 2013. “Os
clientes vao usufruir do nosso elogiado padrao de atendimento e qualidade”, completa o
gerente.

“Nosso obijetivo é agradar os dois perfis mais comuns de clientes. Aqueles que preferem uma
viagem para o casal, conhecendo um pouco de histéria, gastronomia e cultura em Lisboa, e os
que tém filhos e querem aproveitar as atragdes dos parques tematicos e das compras em
Orlando”, diz Ricardo Vitorasso, gerente comercial do Consoércio Scania Brasil.

A Familia Scania ja proporcionou para mais de 40 mil clientes viagens internacionais a cidades
como Buenos Aires, Santiago, Lisboa, Madri e Orlando, cruzeiros maritimos e shows de
artistas famosos em resorts nacionais.

Sobre o Consoércio

Em 2012, O Consércio Scania Brasil foi um dos vencedores do Prémio Marketing Best, uma
das mais prestigiadas congratulacdées de marketing do Pais. O case premiado foi o da
campanha de comunicagao integrada que marcou os 30 anos da empresa e fez historia ao
criar o primeiro consorcio de veiculos comerciais pesados.

O Consoércio Scania Brasil ja contemplou mais de 62 mil cotas de veiculos Scania e 18 mil de
implementos rodoviarios, contribuindo para o aumento ou renovacao da frota de milhares de
transportadores.
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O consorcio € a unica ferramenta que permite o parcelamento total do produto em até 100
meses, sem entrada, sem juros e com uma das menores taxas de administracdo do mercado.
Com excelente prazo de pagamento e taxa de administracao diluida ao longo do plano, o
consércio permite a aquisicao de bens de forma planejada e econbémica para quem pretende
investir no proprio negécio, pois cada parcela contribui para a compra do veiculo.

Sobre a Scania

Scania € um dos principais fabricantes mundiais de caminhdes e 6nibus para transporte
pesado e de motores industriais e maritimos. Os produtos de servigos tém participacao
crescente nos negécios da empresa, assegurando aos clientes solugdes de transporte
econdmicas e com alta disponibilidade operacional. Com 38.600 colaboradores, a Scania esta
presente em mais de 100 paises. As atividades de Pesquisa e Desenvolvimento s&o
concentradas na Suécia e as operacoes industriais estdo localizadas na Europa e na América
do Sul, com possibilidade de intercambio global de componentes e veiculos completos. Em
2012, as receitas totais da Scania alcangaram 79,6 bilhdes de coroas suecas e o resultado
financeiro apds a deducao de impostos foi de 6,6 bilhdes de coroas suecas.

Para mais informacdes acesse: www.scania.com.br
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