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Com o propdsito de reunir e estreitar o relacionamento com a midia especializada, a Marko
Sistemas Metalicos - fabricante exclusiva do Sistema de Cobertura Metélica Roll-on - realizou
neste més de fevereiro o Encontro Roll-on Imprensa em seu escritério de Indianépolis — Sao
Paulo.

Na ocasiao, foi oferecido um café da manha, onde estiveram presentes cerca de 20 jornalistas
de veiculos dos mais diversos segmentos, entre eles construcao, arquitetura, logistica, aco,
engenharia e sustentabilidade.

Durante o encontro o Gerente de Marketing da Marko, Christophe Schwarzberg, apresentou
um panorama sobre o setor de aco, destacando sua crescente utilizagdo na construgao no
Brasil e no mundo. Foi detalhado o cenario atual para os diferentes segmentos em que o
Roll-on é utilizado, como shoppings, supermercados, industrias etc, ressaltando ainda as trés
grandes tendéncias que a empresa percebe para os proOximos anos que sdo: industrializacao
do canteiro de obras, a necessidade de profissionalizar e capacitar mao de obra a exigéncia de
empreendimentos mais funcionais que atendam os requisitos de sustentabilidade.

Diante desse cenario, o gerente mostrou aos presentes a nova iniciativa da Marko que visa
oferecer, no primeiro momento, capacitagcdo em relagdo a melhor forma de montagem do
Sistema Roll-on. “Nés desenvolvemos em parceria com a TOT — empresa que cria solugoes
inovadoras para projetos de capacitagdo — uma universidade virtual onde nossos distribuidores
e interessados pelo produto podem ter acesso ao curso através de materiais tedricos,
simulagdes e féruns”, explicou o gerente.

Outro ponto abordado foi o histérico das telhas e coberturas metalicas, como elas evoluiram
com o tempo e o porqué o Roll-on se destaca do que ja existe no mercado. “O Roll-on é
diferente, pois ndo é uma simples telha e também n&o € uma cobertura, mas sim um sistema
diferenciado que integra estrutura e telhado em um mesmo produto, tratando a cobertura como
um conjunto e nao partes distintas. Comparamos o sistema ao Lego, ja que ele possui pecas
padronizadas e € de facil montagem, sendo 100% aparafusado, sem soldas e improvisagdes”,
disse Christophe.

Além disso, foram demonstradas as caracteristicas, suas vantagens e a forma de montagem
do Roll-on. Ele explicou que sobre a estrutura sao desenroladas exclusivas bobinas, formando
canais continuos de conducao da adgua sempre para a periferia do prédio, eliminando toda a
rede de drenagem interna e otimizando projetos com previsdo de armazenagem de agua para
reuso. “O produto, genuinamente brasileiro, também é produzido em escala industrial,
garantindo, assim, a pronta entrega de um material que além de padronizado reduz os custos,
com transporte e instalagdo”, explicou Christophe.

Sobre a questdo da sustentabilidade foram citadas as principais certificagdes e selos que
creditam os empreendimentos. Nesse contexto, o Roll-on ganhou destaque por ser 100%
green, desde a sua concepgao, fabricacao, transporte, montagem, pds-obra até a usabilidade.
“Atendemos as exigéncias de desempenho ambiental antes, durante e depois da construcao,
assim como as requisicoes de conforto e saude dos usuarios do empreendimento, otimizando
0s projetos para aquisicdo de selo LEED e AQUA”, acrescentou.

No evento, foram apresentados ainda cases de projetos que contaram com o Roll-on, como por
exemplo:
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- Cidade do Container, localizada na Baixada Fluminense do Rio de Janeiro, com mais de 100
mil m? de “arquitetura verde”, projetada com recursos totalmente sustentaveis, como a
utilizagéo de energia edlica, iluminacao e ventilagdo naturais, e de 60 mil m? do Sistema
Roll-on feito em ago galvanizado (100% reciclavel). Considerado como um projeto ousado, a
obra projetada pela arquiteta Maria José, da Arktos — Arquitetura Sustentavel, é forte candidata
a receber 0 1° Selo LEED Platinum no mundo para um parque fabril.

- Shopping Passeio das Aguas do Sonae Sierra, em Goiania, que contou com 65 mil m2 do
Roll-on que atendeu todas as necessidades do projeto, ja que permitiu versatilidade na
montagem.

Ao final, a Gerente de Comunicag¢ao da Marko, Fernanda Borges, ressaltou que o encontro é
também uma forma de estreitar relacdes com a redacao dos veiculos, abrindo espacgo para
consultas futuras sobre qualquer tema que envolva a construgdo em ago. “Estamos acessiveis
e queremos ser vistos como uma fonte de informagao sobre o mercado, principalmente por
sermos responsaveis por um produto Unico, que influencia a categoria. Apesar de ja existir ha
mais de 30 anos, o Roll-on continua sendo uma tecnologia exclusiva da Marko e nés os
detentores destas informagdes. Queremos compartilha-las.”, conclui ela, se colocando a
disposicao dos jornalistas para colaborar em matérias com o intuito de oferecer ao publico leitor
novidades sobre o mercado.
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