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Marcos Hiller, coordenador do MBA de Marketing, Consumo e Midia Online da Trevisan Escola
de Negdcios, participou nesta quarta-feira (30) de debate sobre o Branded Content, no palco
Gutemberg da Campus Party, em Sao Paulo.

Ele destacou que os profissionais precisam se pautar pela construgdo da marca e nao por
campanhas isoladas. “Nao podemos nos fixar no puro e simples retorno de métrica online”,
avalia.

Hiller destaca que as ag¢des online precisam seguir o planejamento de comunicacgao e de
posicionamento da marca, para garantir resultados efetivos e perenes. “Este € um processo de
longo prazo, ndo podemos esperar resultados efetivos a partir de acdes pontuais”.
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