Ford dara um novo EcoSport na Campus Party

28/01/2013 - Ford dara um novol EcoSport na Campus Party

Montadora é a primeira a patrocinar o evento e estreia com ac¢ao inédita, que permitira que um
participante leve o novo carro global da marca para casa

A Ford é a primeira montadora a patrticipar da Campus Party como patrocinadora oficial do
evento. Uma das principais atracdes sera a promocao intitulada “Desafio Ford Code” que,
dentre outros prémios, dara um um Novo EcoSport no dia 2 de fevereiro.

Além desta acdo, a marca estara presente com um estande para exposicao de seus
lancamentos, agdes ligadas a sustentabilidade e palestras de executivos, como a do lider
global de midias sociais, Scott Monty — elencado pela revista Forbes como um dos dez maiores
influenciadores das midias sociais no mundo.

A promocéo “Desafio Ford Code” acontece de 28 de janeiro a 02 de fevereiro e oferecera
prémios como smartphones, tablet e video game, sendo que o ultimo e 0 mais cobigado prémio
fica reservado para o ultimo dia de acao, quando o ganhador podera levar para casa o Novo
Ford EcoSport.

A cada dia sera selecionada uma combinacdo numérica diferente para abrir as portas do Novo
Ford Fusion 2013, seda de luxo da Ford, que possui um teclado de nova geracao para a
abertura sem chave, o KeyPad (sistema que usa teclas com tecnologia capacitiva para a
digitacao do codigo). Para conseguir a combinagdo numeérica correta, o participante devera
ficar atento tanto ao mundo virtual quanto ao mundo real. Diversas dicas sobre os numeros que
formam a senha serdo dadas ao longo do dia na pagina da Ford Brasil no Facebook ( http://ww
w.facebook.com/FordBrasil

). No entanto, para saber a ordem correta dos niumeros, os participantes terao que ficar de olho
nas acoes que a Ford promovera na Campus Party.

Trata-se da maior premiacao ja oferecida na histéria da Campus Party no Brasil. “Estar na
Campus Party ndo tem o objetivo de uma exposicao pontual da marca Ford. Definimos nossa
participagdo como uma agao que visa estabelecer conexdes futuras e permanente com esse
publico. Além disso, queremos que o0s visitantes e campuseiros se identifiquem com a Ford e
vejam 0s avangos promovidos para usar a tecnologia a favor do condutor, transformando a
qualidade do seu tempo na diregcdo com novas opg¢des de informacéao e diversao, sem
comprometer sua seguranga”, afirma Adriane Rocha, gerente de Comunicagéo Corporativa da
Ford.
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