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Com a demanda interna menor, Companhia aumentou em 53% as vendas para o mercado
externo no periodo; controle dos custos é foco

A queda do consumo de agos planos no Brasil — estimada em 5% no 3T14 em relagao ao
trimestre anterior — e os efeitos cambiais causados pela desvalorizacao do délar impactaram os
resultados da Usiminas. A Companhia registrou um prejuizo liquido de R$24 milhdes no 3T14,
contra um lucro liquido de R$129 milhdes no 2T14. Ja o EBITDA (lucro antes de juros,
impostos, depreciagéo e amortizagado) alcancou R$357 milhdes, queda de 35% em relagéao ao
periodo anterior.

No 3T14, o volume total de vendas de aco, de 1,4 milh&do de t, apresentou queda de 4% se
comparado ao 2T14. O volume comercializado no mercado interno teve queda de 14%,
motivado principalmente pela desaceleracao de varios setores industriais. Em fung&o desta
menor demanda no mercado interno, a Usiminas direcionou ao mercado externo 337 mil t, um
incremento de 53% na comparag¢ao com o trimestre anterior.

A producéo de aco bruto das usinas de Ipatinga e de Cubatéo foi de 1,4 milhdo de t, menos
12% em relacdo a do 2T14.

Segundo Rémel Erwin de Souza, que assumiu a presidéncia da Companhia no final do 3T14
(25/09), as principais cadeias consumidoras de agos planos acumularam perdas ao longo do
periodo. “A consequéncia deste cenario € um aperto das nossas margens. Naturalmente, este
foi um ano atipico, com elei¢ées e Copa do Mundo. Mas sou da opinido de que temos muito o
que trabalhar internamente para melhorar a nossa competitividade. E isso significa olhar de
forma responsavel para os nossos custos operacionais, com uma visao industrial mais
rigorosa, de modo que quando a demanda melhorar estejamos mais fortalecidos e
preparados”, afirma o presidente.

Ainda segundo Rémel, a Usiminas tem um portfélio de produtos premium, alinhados as
maiores necessidades do Brasil na area de infraestrutura e aumento de consumo. “Este € um
diferencial que temos ha 52 anos e que s6 pdde ser construido com o trabalho
verdadeiramente de equipe. O conhecimento tornou a Usiminas uma lideranga incontestavel no
Brasil e nas Américas. Nossa gestao quer contribuir para isso. Pois na base de qualquer
transformacao estao as pessoas”, conclui.

Ja os investimentos no 3T14 cresceram 3% e totalizaram R$ 268 milhdes, focados em
melhorias operacionais na sinteriza¢ao (Usina de Cubatao) e no alto-forno 3 (Usina de
Ipatinga), além da modernizacdo da Coqueria Il (Usina de Ipatinga), entre outros projetos. A
reforma da Coqueria aumentara a produgéo propria de coque e tem previsédo de entrada em
operacao no 1° semestre de 2015.

Mineracao

Na Mineracao Usiminas, o volume de vendas no 3T14 foi de 1,2 milhao de toneladas, 15%
inferior ao do 2T14, em funcao da fraca demanda do mercado e dos baixos patamares de
preco. Ja a producao foi de 1,4 milhdo de t, 8% abaixo do volume de 2T14, em linha com a
estratégia da Companhia de equilibrar producéo e vendas.
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