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Ceramica Portinari apresenta produto com a cara do Brasil em Orlando

A empresa leva langcamento com inspiracdo no café a principal feira de negécios do mercado
norte americano. O café, produto tao significativo para a economia e para a cultura brasileira, é
a inspiracao para a Colecao Coffee, que sera destaque entre os langcamentos apresentados
pela Ceramica Portinari na Coverings, principal feira de neg6cios do mercado norte-americano,
gue acontece em Orlando do dia 14 a 17 de abril.

A Colecao Coffee expde cores e texturas desta nossa reliquia brasileira e traz em seus
azulejos desenhos que representam de maneira abstrata situacoes relacionadas ao café,
como: xicaras vistas de lado e de cima, movimento do barista decorando o café e o classico
café com leite.

A proposta dessa colecao é provocar as sensacgdes prazerosas que o café proporciona, através
do visual e do tato. A textura das pecas se assemelham ao toque no café moido. As cores
remetem aos tons do po6 de café, do gréo, ao vermelho de grandes cafeterias e até ao branco
do acucar.

A Ceramica Portinari representara o Brasil na Coverings ao lado de todas as empresas
associadas a Anfacer (Associacao Nacional de Fabricantes de Ceramica para Revestimento),
com o apoio da Apex (Agéncia Brasileira de Promocao de Exportadores e Investimentos). A
participacao na feira faz parte da estratégia do setor ceramico de voltar ao mercado americano,
gue tem tido crescimento continuo desde 2010.

“A economia americana tem ganhado forca devido a reajustes econémicos que melhoraram a
confianga das empresas locais e dos investidores. O setor ceramico vem se recuperando muito
com a baixa nas taxas de juros, novas casas € a alta procura. A participagao na feira é
fundamental para voltarmos ao mercado dos Estados Unidos”, afirma Marcio Colle Figueiredo,
gerente de exportacado da Ceramica Portinari.
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