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Empresa foi indicada na pesquisa Top In The Mine como a mais utilizada nas categorias de
britagem e manutencao de plantas de beneficiamento. Uma pesquisa realizada pela In the
Mine revelou que a Metso esta entre as marcas mais adotadas pelos usuarios das mineradoras
brasileiras. A avaliacao apontou a empresa como a numero um nas categorias de britagem e
manutencao de plantas de beneficiamento. O ranking completo sera divulgado pela na
segunda quinzena de janeiro/2016.

Mais de 300 profissionais foram consultados para a realizacdo da pesquisa, incluindo gerentes
e supervisores de mineragao, operacao, producao e logistica de 108 mineradoras de pequeno,
médio e grande porte do pais — tanto em operagdes a céu aberto, quanto subterraneas. O
formulario de questdes foi dividido em seis frentes: marca majoritéria na frota movel, desmonte
com explosivos € mecanico, carregamento e transporte de lavra, britagem, beneficiamento e
logistica externa.

Para Marcelo Motti, principal executivo da companhia no pais, a colocacao da Metso no
ranking reforga o posicionamento da empresa como uma das lideres no segmento. “Avalio que
a premiacao é resultado do esforco da Metso em oferecer, constantemente, solugbes lucrativas
para nossos clientes”, diz. Motti reforca que os equipamentos sdo construidos com exceléncia
tecnoldgica, experiéncia e os mais altos padroes de seguranca.

De acordo com a In The Mine, a pesquisa é inédita na mineragao brasileira e extrapola o
conceito de “ranking de marcas”. A iniciativa sera usada como ferramenta de avaliagdo do
comportamento de consumo, além de indicar anualmente o grau de manutencao, ampliagao e
decréscimo da percepc¢ao e reconhecimento do valor das marcas indicadas pelos usuarios.
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