Makro Engenharia adquire mais 15 guindastes da Sany
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Experiéncia bem sucedida com a marca motivou novo investimento e frota ja soma mais de 40
guindastes Sany

A Makro Engenharia anuncia a aquisi¢éo de 15 guindastes sobre caminhdo da Sany do Brasil.
Ao todo, sédo seis maquinas STC250 com capacidade para 25 toneladas, seis modelo QY50 de
55 toneladas e outras trés STC75 de 75 toneladas. As maquinas foram vendidas por meio do
distribuidor MLX Distribuidora, que faz o atendimento de guindastes sobre caminh&o na regiao
Nordeste. A Makro Engenharia possui mais de 40 guindastes da Sany, entre guindastes sobre
esteiras e caminhao, em sua frota.

Os novos equipamentos estdo sendo encaminhados para obras nos setores de mineragao,
petroquimica e obras de infraestrutura para Copa do Mundo, nos estados do Para, Maranhao e
Ceara. “Nos acreditamos que a Sany veio para ficar no Brasil. Por isso, investimos na nossa
frota com a chancela da Sany, que traz ao nosso portfélio solucées de qualidade e equipadas
com componentes reconhecidos no mercado”, explica o diretor financeiro da Makro
Engenharia, Fernando Filho.

Os guindastes Sany incorporam componentes de primeira linha, como motor Cummins, o
sistema direcional da ZF e a transmissao da Eaton, com eixo duplo de nove marchas (cambio
sincronizado) e eixo flexivel duplo. Ja o sistema hidraulico é equipado com componentes de
marcas reconhecidas internacionalmente, caso da Parker, Bosch Rexroth e Kawasaki, e
vickers que proporcionam eficiéncia e robustez.

O diretor comercial da linha de guindastes, Rene Porto, ressalta a importancia da fabrica da
Sany no Brasil. “Os guindastes sobre caminhao sao fabricados em Séao José dos Campos, o
gue da mais seguranca no pos-vendas com a oferta de pecas para reposi¢cao e com suporte
técnico para manutencgao preventiva do equipamento”, enfatiza Porto.

Sobre o Grupo Sany

Fundado em 1989 em Changsha, na China, o Grupo Sany dedica-se a producao de maquinas
pesadas, tendo como principais produtos as maquinas de construcao civil, pavimentagao,
escavacao, reach stacker, guindastes, maquinas portuarias e de mineracao. Ha 20 anos, o
Grupo Sany tem conquistado progresso e sucesso com politicas agressivas como a de dedicar
5% de seu faturamento anual em pesquisa e desenvolvimento de novas tecnologias.

Em 2011, a companhia contabilizou um faturamento superior a R$ 21 bilhdes. Além disso, a
Sany Heavy Industry (uma das subsidiarias do Grupo) foi classificada na FT Global 500 pela
primeira vez e ficou em 431° lugar, com valor de mercado de 21, 584 bilhées de délares. Outra
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conquista nesse mesmo ano, foi 0 destaque no ranking da revista Forbes, entre as 100
empresas mais inovadoras do mundo. Atualmente, a Sany emprega aproximadamente 70 mil
colaboradores em mais de 150 paises.

Sobre a Sany do Brasil

No Brasil, a trajetéria do Grupo Sany pode ser dividida em quatro etapas. A primeira, de 2007 a
2009, quando atuava como importador de equipamentos. O segundo momento marcou a
consolidagdo do Grupo no pais, com o anuncio de investimentos da ordem de US$ 200
milhGes, em 2010. A terceira etapa teve inicio em janeiro de 2011, com a operagao no regime
de CKD (Completely Knock-Down) para montagem de escavadeiras e guindastes. A proxima
etapa comeca em 2013, quando o Grupo Sany iniciara a fabricacao de equipamentos no Pais
em um terreno de 568 mil m? adquirido em Jacarei (SP).

A estrutura da Sany esta concentrada no interior de Sdo Paulo, na regido de Sao José dos
Campos. O setor de pds-vendas conta com uma capacitada equipe técnica, que da todo o
suporte a rede de dealers autorizados. Gragas a sua localizacao estratégica, os distribuidores
Sany estédo prontos para oferecer produtos e servigos de pds-vendas nos quatro cantos do
pais.

A Sany Brasil conta com aproximadamente 350 colaboradores, mais de 85% deles brasileiros,
gue trabalham em sintonia com os planos de crescimento da companhia no pais, em ritmo
acelerado para acompanhar as necessidades do mercado nacional e internacional.
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